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DESCRIPCION DEL PROGRAMA

Esta asignatura permite conocer y reflexionar sobre la naturaleza del receptor colectivo de las
comunicaciones sociales, es decir, sobre los procesos de la conformacién de las opiniones de los
publicos con especial énfasis en la formacion de las opiniones politicas, indispensables para el
conocimiento de los estudiantes de Ciencia Politica.

MODALIDAD Y ESTRATEGIA DE ENSENANZA

Motivado al cardcter teérico de esta disciplina, trataremos de conjugar el trabajo de equipo junto a
los alumnos con el objeto de lograr reflexiones y frecuentes didlogos en el aula, asi como el
andlisis de casos especificos que permitan:

Discusion Estructurada
Desarrollo de Investigacion
Analisis de casos

ESTRATEGIA DE ESTUDIO

Se hard necesario que la catedra oriente la asignatura con el alto sentido de la participacion
tedrica-practica, andlisis de materiales y trabajos practicos de casos tanto a nivel individual y critico
del alumno como grupal.

OBJETIVO TERMINAL DE LA ENSENANZA
Identificar los factores de influencia y orientacién, que suscitan o modifican las opiniones politicas

por accion directa e individual y por accion colectiva, asi como analizar los fendmenos de opinion
publica confrontable o no.




UNIDAD | OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

CONCEPTO DE OPINION PUBLICA. LA OPINION

POLITICA COMO HECHO SOCIAL
LA UNIDAD TIENE COMO OBJETIVO PRINCIPAL.

CAPACITAR AL ESTUDIANTE EN EL AMBITO DE LOS

DURACION DIFERENTES CONCEPTOS Y MODALIDADES EN QUE SE
DESARROLLA LA OPINION PUBLICA Y LA OPINION
POLITICA.
3 SEMANAS
EVALUACION
15%

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Clase magistral.
Discurso y Analisis de Lecturas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Conocer la naturaleza de la opinién publica.

2. Laopinién politica y la opinién como realidad psicolédgica y socioldgica del contenido de los grupos
CONTENIDOS

1. Delimitacién de la ciencia de la opinién relacionandola con disciplinas como ciencia politica

2. Desarrollo histérico de la opinidn politica. La opinién politica como hecho social.

3. Significado de la opinion politica y la opinién publica,

4. Pdublicos, politica y opinion: Definiciones y Caracteristicas.

5.

La opinable: Duda, incertidumbre, creencia, conviccion, certeza, lo que no es opinion politica.




UNIDAD Il

OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

TEORIA DE LA CONFORMACION DE LA OPINION
PUBLICA.

DURACION

3 SEMANAS

EVALUACION

15%

QUE EL ALUMNO SEA CAPAZ DE TRABAJAR CON LA
DEFINICION DE LA TEORIA Y ELEMENTOS QUE
INTEGRAN LA CONFORMACION DE LA OPINION
POLITICA; A TRAVES DE SUS CONCEPTOS, LEVES Y
VARIABLES.

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Clase Magistral
Discusion y Exposicion
e Charla de invitados a la Catedra.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Analizar e interpretar el proceso de formacion de la opinién publica.

2. Seleccionar un caso especifico para analizar.

CONTENIDOS

Comportamientos de los publicos.

La figura de leer.

Condiciones del habito de la persona, leyes de la unidad mental.
Tipificacion de los procesos dinamicos de las multitudes, psicologia masiva, publico y masificacion.
La formacion de opinion, elementos, factores personales cremotos y proximos.




UNIDAD llI OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

LAS ACTIVIDADES DE LOS DE LA OPINION PUBLICA.

EL PARTICIPANTE DEBERA SER CAPAZ DE IDENTIFICAR
Y ANALIZAR LOS FACTORES QUE INTERVIENEN EN LAS

DURACION ACTIVIDADES DE LOS PUBLICOS..

3 SEMANAS.

EVALUACION

15%

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Clase Magistral.
Analisis de casos.
Exposiciones.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Conocer los factores que intervienen en las actividades de los publicos
Describir los objetivos y limitaciones del uso de estereotipos, simbolos y mitos como factores de cambio en las

actividades de los publicos.
Organizar y reconocer los tipos de influencia que pueden ejercer los diferentes tipos de liderazgo.

CONTENIDOS

ONorLODE

Las actitudes, su naturaleza y sus funciones.

La mentalidad como hecho social.

La mentalidad de grupo.

La simbologia: Imagen y simbolos, imagen objetiva y subjetiva, los prejuicios, los nitos, los arquetipos.
El lider. Tipos de lider.

Sus influencias en el cambio de los grupos-

El liderazgo Municipal y Vecinal-

Los factores econémicos de influencia-




UNIDAD IV OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

LA CREACION DE LIDERES COMO MECANISMO DE | g| 0BJETIVO DE ESTA UNIDAD CONSISTE EN QUE EL

CAMBIO EN VENEZUELA. PARTICIPANTE TENGA UNA VISION AMPLIA DE LO QUE
- PRESENTA COPRE, COMO ALTERNATIVA PARA EL
DURACION PROCESO DEL EJERCICIO DEL LIDERAZGO EN

VENEZUELA; Y POR OTRA PARTE CONOCER LAS
INICIATIVAS DE EMPRESARIOS, VECINOS Y POLITICOS

4 SEMANAS EN LOGRAR EL CAMBIO DE LAS MULTITUDES A TRAVES
EVALUACION DEL EJERCICIO Y FUNCION,
20%

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Clase Magistral.
Charla Discusion.
Exposiciones de grupos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Conocer los materiales de copre como propuestas de retornos de los Estados y Municipios.
2. Conocer las iniciativas de los diferentes sectores de participacion sobre la funcién de lideres.
3. La importancia de estos nuevos elementos como modificadores y formadores de la opinidn politica en los
publicos.
CONTENIDOS
e Elliderazgo individual en la formacion de opinion.
e Teorias del liderazgo.
e Ellider de opinion.
e Factibilidad de modificacion de actividades-
e Participacion de empresarios vecinos y politicos en el ejercicio del lider.
e Las elites y su conformacion.




UNIDAD V

OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

LA PROPAGANDA POLITICA Y LA PUBLICIDAD

POLITICA.

DURACION

3 SEMANAS

EVALUACION

15%

INFORMAR AL ALUMNO SOBRE LAS TECNICAS USADAS
EN LA PROPAGANDA POLITICA Y LA PUBLICIDAD
POLITICA, ASi COMO REFLEXIONAR SOBRE LA
IMPORTANCIA DE ESTOS ELEMENTOS EN LA
FORMACION DE LAS OPINIONES DE LOS PUBLICOS Y
EN ESPECIAL DE LA OPINION POLITICA.

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Clase Magistral.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

agrwdE

Conocer las técnicas de la propaganda politica.
}Conocer las Técnicas de la publicidad politica,

Entender la importancia del desarrollo paralelo de estas técnicas en el manejo y persuasion de los publicos.
Las campafias electorales y su influencia en la tomo de decisiones del pueblo.

El rumor y la contra propaganda.

CONTENIDOS

La propaganda, estudio historico reglas, caracteres, condiciones.
Propaganda e Ideologia. Su papel en la formulacién de opinidn. Teorias de propaganda-

La publicidad politica, las encuestas, el pefrfil.

Las técnicas de persuasion y las apelaciones politicas,
Estrategia de los medios, las campafias electorales.




UNIDAD VI

OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

LA OPINION PUBLICA VENEZOLANA. LA POLITICA Y

LAS OPINIONES.

DURACION

3 SEMANAS

EVALUACION

20%

QUE EL PARTICIPANTE SEA CAPAZ DE ELABORAR SU
PROPIO JUICIO ACERCA DE LA OPINION PUBLICA
VENEZOLANA, HACIENDO ENFASIS EN EL
CONOCIMIENTO DE LAS OPINIONES POLITICAS DE LOS
GRUPOS QUE CONFORMAN EL PAIS, Y REFLEXION
SOBRE LA IMPORTANCIA DEL POLITICO PROFESIONAL
DE ELLA.

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Clase Magistral.
Discusion Estructurada.
Exposiciones y trabajo de equipos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

wn e

Analizar e interpretar la situacion de la opinion Publica Nacional.
Analizar los diferentes factores que intervienen en ella, emociones, sociales, politicos, comunicacionales.
Formular una actividad para ser asumida por el profesional de las ciencias politicas ante el conocimiento de estos

hechos.
Las actividades de cambio de los venezolanos.

CONTENIDOS

Fendémenos de opinién; El rumor, leyes de difusiéon , casos venezolanos,
El humor como postura, sus expresiones, el juego, la moda, su razon social y su influencia.
La rebeldia y participacién: como actitudes de conflicto.

El feed back del pueblo: Los cacerolazos.
El consenso.

El desarrollo humano como automodelacion de los pueblos.
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